MALTA

KAMRA TAD-DEPUTATI

KUMITAT PERMANENTI DWAR IL-KONTIJIET PUBBLIĊI

(Rapport Uffiċjali u Rivedut)

IL-ĦDAX-IL PARLAMENT

Laqgħa Nru. 7

L-Erbgħa, 18 ta’ Marzu, 2009

Stampat fl-Uffiċċju ta' l-Iskrivan

Kamra tad-Deputati

Malta

Prezz Lm1

IL-ĦDAX-IL PARLAMENT

KUMITAT PERMANENTI DWAR IL-KONTIJIET PUBBLIĊI

Laqgħa Nru. 7

L-Erbgħa, 18 ta’ Marzu, 2009

Il-Kumitat iltaqa' fil-Palazz, il-Belt Valletta, fis-7:12 p.m.

MINUTI

Il-Minuti tal-Laqgħa Nru. 6 li saret it-Tlieta, 3 ta’ Marzu, 2009 ġew konfermati.

THE CHAIRMAN (Onor. Charles Mangion):  Insellmilkom.  Nibda billi ninforma lill-Kumitat li għandna talba minn stazzjon televiżiv sabiex jieħdu filming tal-ewwel ftit minuti ta’ din il-laqgħa.  Fil-fatt diġà kien hemm diskussjoni bejn iż-żewġ naħat dwar din it-talba u ma kienx hemm oġġezzjoni.  Hawn xi oġġezzjoni min-naħa tal-Membri tal-Kumitat?  Jidher li m’hawnx oġġezzjoni għalhekk nistieden lill-cameraperson sabiex tidħol fil-Kamra.

Ngħaddu issa għall-korrispondenza u nistieden lis-Segretarja tal-Kumitat sabiex taqra l-korrispondenza li għandna.

SKRIVANA TAL-KUMITAT:  Il-Kumitat irċieva din il-korrispondenza:

1. Review of the school transport system flimkien mat-terms of reference tiegħu mill-Ministeru għall-Edukazzjoni, Żgħażagħ u Sport li kienu mitluba fl-aħħar laqgħa tal-Kumitat;  u

2. Ittra datata 27 ta’ Frar, 2009 u ndirizzata liċ-chairman tal-Kumitat mingħand l-Onor. Owen Bonnici li tgħid hekk:

“Sejħa għall-offerti:  L-impjant ta’ Sant’Antnin.  

Il-bini mill-ġdid ta’ l-Impjant għar-Riċiklaġġ ta’ Sant’Antnin f’Marsaskala kien jaqa’ taħt il-ħtieġa ta’ l-ubbidjenza tar-regolamenti ambjentali.  Għalhekk kien jinħtieġ li jsir dak li jissejjaħ ‘Environmental Statement’. Studju dwar numru ta’ aspetti varji in konnessjoni mal-bini ta’ impjant.  

Biex isiru dawn l-istudji, l-Awtorità ta’ Malta għall-Ambjent u l-Ippjanar (MEPA) tesiġi li jkunu formulati ‘Terms of Reference’ konnessi mal-proġett.  Dawn it-Terms  of Reference jiġu stabbiliti wara li l-istess Awtorità tkun għamlet diskussjoni wiesgħa ma’ diversi Entitajiet Governattivi u mhux li huma kompetenti mas-suġġett.  A bażi ta’ dawn it-Terms of Reference imbagħad isiru l-istudji neċessarji, dak li fir-Regolamenti Ambjentali jissejjaħ Environmental Statement (ES).  

Biex isiru dawn l-istudji, l-iżviluppatur, f’dan il-każ il-Wasteserv Malta Ltd., kumpannija tal-Gvern, għamlet sejħa għall-offerti, li fost l-obbligi li l-kumpannija kellha tibbaża l-istudji tagħha, ikun hemm dawk stipulati fit-Terms of Reference (TOR). 

Kienu ġew sottomessi diversi offerti li finalment it-tender intrebaħ minn kumpannija barranija bl-isem ta’ SLR għas-somma li taqbeż il-Lm100,000.  

Ġie ppruvat, kemm waqt il-laqgħa pubblika msejħa mill-MEPA f’Settembru 2005, kif ukoll waqt is-smiegħ ta’ l-Appell pendenti quddiem il-Bord tal-MEPA, li numru ta’ studji stipulati fit-Terms of Reference li kellhom jiġu kkonsidrati, ma sarux.  Fost dawn hemm il-baseline studies;

a) (Art. 4.9) The prevailing background on noise levels;

b) (Art. 4.10) The current background levels of pollution.  Details on prevailing wind and climate conditions shall also be included, amongst other relevant parameters;

c) (Art. 4.11) An assessment of current levels of odours, An assessment of current level of dust, and Odour Panel;

d) (Art. 4.12)  Existing rodent population around the site, u

e) (Art. 4.13) The existing level of contamination of the site shall be investigated.  

Barra dawn il-‘baseline studies’ li huma ta’ natura mportantissima għax mingħajrhom wieħed ma jistax jasal biex jiddeċiedi x’impatt qed ikollu l-impjant fuq ir-residenti u l-lokal, ġew injorati wkoll studji oħra, fosthom;

1) ‘Financial Impact on tenants’, L-istudji waslu biss biex assumew li l-Wasteserv Malta Ltd. hija kapaċi tkopri dawn il-problemi u għalhekk ma kienx hemm il-bżonn li jsiru l-economic costs. (Paġna 186 ta’ l-istudji SLR Report) 
2) Li ‘data’ dwar l-irjieħat, speċjalment meta l-impjant huwa mibni ġo wied, kellha tittieħed ‘on site’.  Minflok id-‘data’ inġabret mill-istatistika tal-Meth. Office f’Ħal-Luqa.

3) L-istudju dwar is-saħħa ambjentali fuq ir-residenti baqa’ ma sarx.  Skont iċ-Chief Consultant tal-Wasteserv Malta Ltd. dan l-istudju ma sarx għaliex huwa ‘expensive’ biex isir.  

Ta’ min isemmi wkoll li fost l-istudji kellu jsir dak dwar is-siti alternattivi biex jiġi kkomparat mas-sit ta’ Sant’Antnin.  Dan l-istudju li għalih il-kumpannija ħallset eluf kbar ta’ liri Maltin, kien sempliċi farsa, u sar biss biex taparsi jkun ġie osservat l-artiklu li jitkellem dwar dan.  Fi ftit kliem kien biss studju ta’ tberbiq ta’ fondi pubbliċi u xejn aktar.  

Irid jingħad ukoll li l-Awtoritajiet fil-kors tal-bini tal-proġett bidlu l-policy dwar l-immaniġjar ta’ l-iskart, fis-sens li flok impjant wieħed li jkun kapaċi jittratta l-iskart kollu ta’ Malta u Għawdex, jinbnew 3 impjanti, billi kull wieħed jittratta terz jew aħjar 71,000 tunnellata ta’ skart fis-sena.  B’danakollu, il-kobor ta’ l-impjant baqa’ dak li kien oriġinarjament, jiġifieri mibni fuq footprint ta’ mhux anqas minn 47,500 metru kwadru, l-istess bħal ma kien meta kien hemm il-ħsieb li jittratta l-iskart kollu ta’ Malta u Għawdex.  Ma tagħmel l-ebda sens, la loġiku u wisq aktar finanzjarju li jkollok impjant ta’ dak il-kobor sempliċement biex tittratta biss terz ta’ l-iskart.  

Għalhekk wieħed jista’ jikkonsidra dan bħala tberbiq ta’ fondi pubbliċi.  Irid jingħad illi kemm jien kif ukoll l-istakeholders ma kellhomx l-opportunità li jeżaminaw is-sejħa ta’ l-offerti, kaġun ta’ l-ispejjeż kbar mitluba mill-Wasteserv u allura m’humiex f’pożizzjoni li jgħidu jekk dawk l-istudji li jidher li kellhom isiru fil-fatt kienux jagħmlu parti mis-sejħa ta’ l-offerti.  Min-naħa l-oħra, jekk kienu jagħmlu parti, kif kien stipulat fit-Terms of Reference ta’ l-Awtorità ta’ Malta għall-Ambjent u l-Ippjanar dawn  baqgħu ma sarux. 

Irid  jingħad ukoll li skont ix-xhieda ġuramentata taċ-Chief Executive Officer tal-Wasteserv, il-kumpannija SLR li rebħet it-tender, tħallset l-ammont kollu li hi kwotat  fit-tender sottomess minnha.  

Għal dawn ir-raġunijiet, stante li l-flejjes involuti huma spejjeż pubbliċi, qed nagħmel referenza għall-poter mogħti minni mill-Ordnijiet Permanenti u sussegwentement nitlob sabiex il-Public Accounts Committee jinvestiga dan il-każ.

(Iffirmat)

Owen Bonnici M.P.

Kamra tal-Rapprezentanti

Valletta”.

THE CHAIRMAN:  Kif stajtu tisimgħu, il-Kumitat għandu talba formali mill-Onor. Owen Bonnici.  Skont Standing Order Numru 120E, jekk mill-inqas tlieta mill-Membri tal-Kumitat jaqblu, tista’ tintalab investigazzjoni mill-Awditur Ġenerali.  Peress li hemm allegat li tħallsu fondi pubbliċi u ma sarux studji li suppost kellhom isiru minn kumpannija esperta u allura dan jiġi li ma kienx ġustifikat il-ħlas jew inkella kien hemm ħela jew nuqqas ta’ valur għall-flus mill-fondi pubbliċi, jiena se nissuġġerixxi lill-Kumitat, jekk jaqbel, li nirriferu din l-ittra lill-Awditur Ġenerali sabiex ikun jista’ jeżamina dak li hemm allegat f’din l-ittra, mhux fejn hemm il-kwestjoni ta’ policies, għaliex il-policies mhux kompitu ta’ dan il-Kumitat, imma fejn hemm il-flus li tħallsu, jekk kenux ġustifikati li jitħallsu, jekk sarx l-audit neċessarju qabel ma tħallsu biex jiġġustifika li l-istudji mitluba saru kollha.  B’hekk, fiż-żmien li jekk jista’ jindikalna l-Awditur Ġenerali, ikun jista’ jinforma b’rapport lil dan il-Kumitat.  

Il-Membri tal-Kumitat jaqblu dwar dan?  Jidher li hemm qbil unanimu u għalhekk nitlob li l-ittra tiġi riferuta lill-Awditur Ġenerali u effettivament imbagħad nistennew li hu fil-laqgħa li jmiss jinforma lill-Kumitat kemm għandu bżonn zmien - għax hu jrid jara kemm ikollu bżonn zmien - biex jagħti l-istudju u r-rapport tiegħu.  

Nistgħu issa ngħaddu għall-item li għandna fuq l-aġenda llum.

ANNUAL AUDIT REPORT FOR 2006 - MALTA TOURISM AUTHORITY

GRANT SCHEME FOR TOURISM ENTERPRISES

LICENCES, CONTRIBUTIONS AND SALARIES
THE CHAIRMAN:  Jidher evidenti li hawnhekk qegħdin nitkellmu fuq topics li għaddew kważi tliet snin minn fuqhom, imma hemm riferenza għalihom fir-rapport tal-awditur u iktar importanti minn hekk huwa l-fatt – u l-idea tas-Sedja li ttella’ dan is-suġġett kien appuntu dan – li qegħdin noqorbu lejn l-istaġun tas-sajf u allura l-istaġun turistiku.  Apparti l-allokazzjoni tal-budget, kien hemm ukoll allokazzjoni oħra mill-Malta Tourism Authority (MTA) sabiex tippromwovi t-turiżmu fil-pajjiż fid-dawl tas-sitwazzjoni li qiegħda madwarna u l-impatt li diġà qed ikollha fuq it-turiżmu u apparti li se nħarsu ftit lejn dak li qed jgħid ir-rapport tal-Uffiċċju Nazzjonali tal-Verifika għas-sena 2006, naħseb ikun jagħmel iktar sens li jkollna l-informazzjoni ta’ dak li qed tagħmel l-MTA illum fil-qasam tat-turiżmu li, bħalma jaf kulħadd, huwa tant importanti għall-pajjiż.  

Qabel ma nibdew bid-domandi nistieden lill-Awditur Ġenerali u lill-uffiċjali tiegħu flimkien mal-uffiċjali tas-Segretarjat Parlamentari għat-Turiżmu sabiex jersqu fuq il-Mejda.

Is-Sur Anthony Mifsud u Ms. Tanya Mercieca ħadu posthom madwar il-Mejda. 

Is-Sur Peter Portelli, is-Sur Sam Mifsud u s-Sur Josef Formosa Gauci ħadu posthom madwar il-Mejda.

THE CHAIRMAN:  Fir-rapport tal-awditur li għandna quddiemna hemm riferenza għall-fatt li kien hemm 54 intrapriża li rċevew il-fondi taħt l-iskema tal-grant scheme, però imbagħad l-istess rapport jgħid li ma sarx kontroll biżżejjed, kien hemm każijiet fejn kien hemm submissions għall-ħlasijiet fejn lanqas il-VAT ma kienet inkluża meta suppost riedet tiġi nkluża, kien hemm ukoll każijiet fejn saru spot checks fuq prodotti jew items li suppost kienu in place u dawn ma nstabux fil-post.  Dan juri li f’ċerti okkażjonijiet il-flus tħallsu meta mhux suppost.  Jistgħu l-uffiċjali tal-MTA jgħidulna x’għamlu minn dakinhar fuq din l-issue?  

It-tieni mistoqsija li għandi, li hija iktar importanti u aktar naħseb li tinteressa lill-pubbliku in ġenerali, hija dwar kif l-MTA qed talloka u x’politika qed tadotta biex tkabbar il-pubbliċità ta’ Malta u ovvjament tilqa’ għar-riċessjoni anke fis-settur turistiku f’dan l-istaġun li qegħdin fih tal-2009 u anke għas-sena 2010.  

IS-SUR PETER PORTELLI (Segretarju Permanenti fl-Uffiċċju tal-Prim Ministru):  Mr Chairman, jekk tippermettili nixtieq li qabel nidħol fl-ispecifics nagħmel kumment in ġenerali dwar l-iskema.  Din kienet esperjenza ġdida b’learning curve allura li tiġi magħha ta’ kif se nħaddmu fondi Ewropej u kif se nħaddmu skema li għandha d-diffikultajiet u l-ħtieġijiet partikolari tagħha.  Iż-żewġ uffiċjali mill-MTA li ħadu dan l-inkarigu daħlu għaliha b’dedikazzjoni kbira u sar xogħol tremend, kif wieħed jista’ jimmaġina b’54 proġett b’sistema ta’ invoicing differenti tagħhom, u xogħol li jrid jiġi ċċekkjat b’kumplikazzjonijet differenti.  Hawnhekk qegħdin nitkellmu fuq proġetti li jvarjaw minn dive schools sa language schools, hotels u restaurants.  Jekk kien hemm xi nuqqasijiet f’dan is-sens f’din il-learning curve wieħed irid ipoġġihom f’dan il-qasam.  Punt ieħor li jorbot miegħu allura huwa l-audit li sar mill-Uffiċċju tal-Awditur li aħna apprezzajnih u ħadnih fis-sens li lilna għenna, speċjalment issa meta ġejna biex nintroduċu t-tieni skema li bħalissa tinsab fil-fażi li jinġabru l-applications.  Fil-fatt il-punti li tqajmu l-ewwel darba ħadnihom kollha into consideration meta konna qed nagħmlu t-tieni skema u b’hekk hija iżjed kompluta.  

Nistgħu, jekk tridu, induru l-punti kollha li tqajmu hawnhekk wieħed wieħed u ngħidilkom x’azzjoni ttieħdet, però l-ewwel forsi tgħiduli d-dettall li tixtiequ li nidħlu fih.

THE CHAIRMAN:  Ovvjament issa għaddew tliet snin u allura mhijiex kwestjoni ta’ dettalji.  Li nixtiequ nkunu nafu huwa jekk in-nuqqasijiet fl-audit ġewx korretti jew jekk l-affarijiet tħallewx kif kienu.

IS-SUR PETER PORTELLI:   Nista’ ngħid li 98% jew 99% tan-nuqqasijiet li ssemmew tajna risposta għalihom u fejn kien hemm il-ħtieġa ħadna azzjoni u, kif qed ngħid, anke bdilna t-terms of reference tal-call il-ġdida. Naturalment hemm ċerti issues fejn aħna ftit nistgħu nagħmlu.  Per eżempju, jekk jintalab ċertu ammont ta’ dettall ta’ kif għandha toħroġ invoice u dan ma jsirx, ma jiddependix minna.  Illum hawn sistemi ta’ issuing of invoices li huma computer generated, l-invoices ma jinġabrux biss minn Malta imma jinġabru minn barra minn Malta u ftit hemm x’nistgħu nagħmlu aħna biex niddettaw x’tip ta’ informazzjoni tingħata fuq invoice.  Wara kollox min se jmur japplika għal proġett se jitlob invoice mingħand is-supplier tiegħu u mhux dejjem ikollu l-fakultà li jiddetermina x’tip ta’ informazzjoni tidħol fuq l-invoice.  Dan kapaċi jgħidilna l-invoice tiegħu hija computer generated, kemm jagħfas buttuna u toħroġ l-invoice u mhux se joqgħod jibdel sistemi.  Fejn it-tibdil kien beyond us ovvjament ftit kien hemm x’nistgħu nagħmlu, però mill-bqija, is-suġġerimenti kollha li tawna l-NAO llum ġew riflessi fis-sistema li għandna preżentement.  

THE CHAIRMAN:  Jiġifieri jekk niġu għal-lum, għax ta’ tliet snin ilu m’intix se tikkoreġihom ... 

IS-SUR PETER POTELLI:  Jien nista’ ngħidlek li kien hemm affarijiet li ssemmew li ġew irranġati anke waqt li kien għaddej il-proċess għall-ewwel skema.  Per eżempju, item minnhom kien jgħid li kien hemm restaurant li suppost kellu imwejjed u chest freezer imma fil-fatt ma kenux on site.  Dan ġara għaliex dawn l-affarijiet kienu għat-tiswija, fil-fatt meta morna nagħmlu spot check aħna kemm l-imwejjed kif ukoll iċ-chest freezer kienu on site.  

ONOR. HELENA DALLI:  Fil-każi fejn kien hemm stabbilimenti li għalqu qabel il-perijodu ta’ ħames snin x’azzjoni ttieħdet mill-MTA biex jiġu rkuprati l-fondi pubbliċi?  

IS-SUR PETER PORTELLI:  Fil-fatt kellna żewġ każi, wieħed ta’ dive centre u ieħor ta’ lukanda.  Fil-każ tal-lukanda kien hemm ix-xniegħa li kienet se tagħlaq u meta aħna kellna l-konferma li se tagħlaq għamilna t-talba u l-flus inġabru bl-interessi għax dam ma sar il-pagament, jiġifieri l-funds ġew recovered with interest.  Fil-każ tad-dive centre, li kienu ħadu l-ammont ta’ €3,000, ma stajniex insibuhom għaliex dawn kienu barranin u ma baqgħux jgħixu Malta.  Aħna ħadna parir mingħand l-Uffiċċju tal-Avukat Ġenerali dwar x’nistgħu nagħmlu f’każ bħal dan u ġejna mgħarrfa li l-ispejjeż to track them down permezz tal-Interpol kienu se jkunu iżjed minn €3,000 u allura ddeċidejna li f’dan il-każ tidħol responsabbli l-MTA u l-cost jaqa’ fuq l-MTA.  

THE CHAIRMAN:   Minn meta sar ir-rapport sal-lum kien hemm skemi oħrajn ta’ inċentivi u affarijiet oħra.  Tista’ telabora ftit dwar x’qed isir illum mill-MTA mill-fondi allokati fil-budget, li huma madwar €10 miljun, għall-marketing u x-xogħol tal-MTA?  Minn din nitgħallmu nagħlqu t-toqob, imbagħad naraw x’qed isir illum.  

IS-SUR PETER PORTELLI:  Li għamilna din is-sena huwa li fis-section li qed tieħu ħsieb din l-iskema partikolari żidna r-riżorsi u allura issa qegħdin f’pożizzjoni aħjar biex ċertu xogħol, li qabel forsi ma kellniex il-kapaċità li nagħmluh, issa qed nagħmluh u allura ċerti site visits, spot checks u checking within the system jistgħu jsiru aħjar.  Bdilna wkoll il-manual of procedure u issa hemm regoli ġodda għal meta japplikaw il-kumpanniji liema regoli jkopru l-punti li tqajmu mill-NAO.  Dawn ikopru t-tip ta’ dokumentazzjoni li trid tinżamm u kif għandha tinżamm u x’tip ta’ quotations iridu jinġabru.  Dawn kollha huma punti li tqajmu mill-NAO li issa daħħalnihom fil-manual of procedure u fl-application forms.  

We also sub-contracted a quantity surveyor – għax ma kellniex internament –  biex jgħina fiċ-checks li nkunu qegħdin nagħmlu, speċjalment għal dak li jirrigwarda technical items, li qabel ma kellniex il-capacity li nagħmlu.  

Waħda mill-ewwel items li ssemmiet kienet li m’għamilniex spot checks fil-bidu tal-iskema u allura forsi kien hemm dubju jekk ħaġa kenitx hemm qabel.  Ir-raġuni għal dan kienet li when we launched the scheme tliet snin ilu konna għedna li se tiġi launched on the 1st November, però minħabba l-ammont qawwi ta’ applikazzjonijiet li kellna, minħabba xi proċessi tal-MEPA u minħabba proċessi tas-sistema ta’ quotations il-proċess ittawwal u minħabba li aħna konna tajna commitment li jistgħu jibdew jonfqu l-flus minn Novembru ma ħassejniex li kien ġust li l-kumpanniji nwaqqfuhom milli jagħmlu ċertu investiment. Żgur li din id-darba mhux se jiġri hekk, fil-fatt bgħattna rapport dettaljat u jekk ikun hemm bżonn ta’ aktar dettalji fuq kif inhi l-pożizzjoni, kemm jistaqsuna u aħna nipprovdu d-dettalji kollha li jkun hemm bżonn.  

THE CHAIRMAN:  Huwa validu li ħadtu l-precautions u għandkom l-affarijiet in place ħalli ma jkollniex ripetizzjoni fis-sena 2010 meta jkollna audit report ieħor, però ikun tajjeb jekk tgħidulna x’qed tagħmlu għal din is-sena, jiġifieri għall-2009.  

IS-SUR PETER PORTELLI:  Kif kulħadd jaf, id-dinja bħalissa għaddejja minn kriżi ekonomika u għalkemm m’hijiex kriżi fit-turiżmu ċertament li teffettwa wkoll lil dan is-settur.  Għar-rigward ta’ x’qed nagħmlu aħna rrid ngħid li l-ewwelnett fis-segretarjat tas-Segretarju Parlamentari DeMarco twaqqfu gruppi fuq żewġ livelli, wieħed internament fl-MTA grupp li jiltaqa’ kuljum u ssir review tas-sitwazzjoni bbażata fuq il-figuri li qegħdin nirċievu mill-MIA u eventwlament mill-NSO tas-sitwazzjoni kif qed tiżviluppa, suq suq biex ma ngħidx airport airport.  Ovvjament aħna jkollna l-intelligence li tkun ġejja mill-uffiċċji li għandna f’pajjiżi barranin u anke mill-informazzjoni li nġibu mil-lukandi u mit-tour operators.  Hemm imbagħad grupp ieħor li jiffoka fuq kif qed tevolvi s-sitwazzjoni u li fih hemm involuti l-istakeholders.  

Aħna qed naraw li hemm numru ta’ affarijiet li qegħdin jimpattaw is-sitwazzjoni, u qed ngħid dan biex imbagħad ngħidilkom l-azzjonijiet li qegħdin nieħdu skont il-problemi li qegħdin nidentifikaw.  Din ix-xitwa kellna tnaqqis fil-flights ta’ ftit iktar minn 14% meta pparagunat max-xitwa tas-sena l-oħra.  Peress li aħna gżira, jekk jonqsulna l-flights huwa ovvju li se jonqos it-turiżmu u l-uniku mod kif tiġġieled dan huwa billi żżid ir-rotot.  L-applikazzjonijiet għar-rotot isiru f’żewġ perijodi fis-sena u fir-run up ta’ meta suppost kienu se jsiru l-applikazzjonijiet kien hemm il-peak tal-kriżi taż-żejt.  Malta tinsab fil-periferija tal-Ewropa li jfisser li the economic viability li ttir lejn Malta ġiet effettwata b’mod qawwi.  Ovvjament dan kellu effett.  

Imbagħad fuq livell ieħor, kellna numru ta’ rotot – f’rasi għandi partikolarment Valenzia u Bremen – fejn l-operatur li kien qed iħaddimhom kellu kwestjoni mal-airports ta’ hemmhekk, u minħabba l-kwestjoni li kien hemm, mhux għax ir-rotta ma kenitx vijabbli, waqgħu r-rotot tagħna.  Waqgħet ukoll ir-rotta ta’ Malpensa minħabba problemi tal-Alitalia u dan kollu wassal għan-nuqqas ta’ 14% fit-turiżmu.  Aħna xorta bqajna b’komunikazzjoni diretta u b’laqgħat ma’ ħafna airlines and as a result of that il-flight capacity fis-sajf se tkun bħas-sajf li għadda, jiġifieri dik il-problema għas-sajf irranġajniha.  

It-tieni livell ta’ problema huwa ta’ domanda.  Minħabba l-kriżi ekonomika wieħed jistenna li d-domanda internazzjonalment se tkun effettwata u wieħed mill-iżjed modi importanti kif iżżid id-domanda huwa bil-marketing.  Issa ħalli nispjega x’tip ta’ marketing se nkunu qegħdin nagħmlu.  Qatt aktar mil-lum ma kellna daqstant preżenza fuq it-television fis-suq Ingliż, fis-suq Ġermaniż, fis-suq Franċiż u fis-suq Taljan.  Dan ovvjament jiswa ħafna iżjed flus minn other forms of media partikolarment il-gazzetti.  Għalkemm il-gazzetti għadna nagħmluhom, wieħed irid iżomm f’rasu li r-readership tagħhom internazzjonalment qed jonqos filwaqt li qed tiżdied l-importanza tal-internet u allura aħna qed inżidu r-reklamar fuq l-internet.  Fil-fatt għadna kemm irbaħna award mill-Expedia għall-mod kif qed nużaw l-internet u ż-żieda li kellna bħala destinazzjoni mill-bookings on the internet jipparaguna tajjeb ħafna ma’ destinazzjonijiet oħrajn.  

Tajjeb li ngħidu li s-sistema kollha ta’ kif tagħmel l-advertising inbidlet radikalment.  Tradizzjonalment qabel kien ikollok perijodu, partikolarment wara l-Milied, fejn fih tagħmel kampanji qawwijin għax in-nies kienu jiddeċiedu kmieni ħafna fejn se jmorru għall-holiday fis-sajf.  Dik is-sistema spiċċat u llum everything is done at the last minute.  Għalkemm l-advertising irid isir b’mod strateġiku, huwa ħafna iżjed importanti l-livell tattiku, jiġifieri l-ġurnata jew il-perijodu li fih se tagħmel l-advertising u għalkemm għadu rilevanti u validu li tagħmel kampanji fejn tbigħ il-konċett tal-pajjiż, huwa aktar importanti li tbigħ il-prezz u l-holiday; is-sodda, il-vjaġġ, kemm se jiswilek u fejn se tmur.  Allura dak li qed tagħmel l-MTA llum huwa li tagħmel kampanji ma’ airlines u ma’ tour operators li fihom ikun hemm il-prezz tal-flight u tal-lukanda fejn se toqgħod u dak li jkun irid jagħmel booking jista’ jċempel fuq in-numru pprovdut jew inkella permezz tal-website stess.  This is what is called tactic advertising li qed iħalli frott tajjeb.  

Barra minn hekk huwa importanti wkoll il-PR.  L-MTA ġġib 800 travel journalists fis-sena li jiktbu artikli fuq Malta f’magazines bħal “House and Garden” u “Dive”.  Barra minn hekk nagħmlu publications li jkunu special editions fuq Malta, u dawn ikunu fuq glossy magazines fejn allura toħroġ iżjed is-sbuħija tal-pajjiż.  Naturalment dan kollu comes at a price and the proof of the pudding will always be in the eating.  S’issa kieku kellna nagħmlu analisi tal-esperjenza tax-xitwa naħseb li nsibu li chunk kbira mit-telf kien minħabba n-nuqqas ta’ rotot u l-fatt li l-Għid din is-sena ma ġiex f’Marzu imma ġie f’April li allura huwa l-perijodu tas-sajf.  Ma nistgħux ngħidu li ma kellniex telf minħabba n-nuqqas ta’ domanda, imma naħseb li kien telf aċċettabbli ħafna meta wieħed jikkonsidra l-performance tad-destinazzjonijiet kollha fil-Mediterran li qed ibatu ħafna.  Per eżempju, kompetitur dirett tagħna li nistgħu nqabblu miegħu, jiġifieri Ċipru, qiegħed ibati ħafna ħafna iżjed minna.  Aħna fiduċjużi li għas-sajf, iż-żieda fir-rotot għalkemm m’hijiex se ssolvi l-problema kollha, it will make life a bit easier.  Għal dawk li huma rotot aħna għandna Newcastle, Bristol u Edinburgh twice a week, imbagħad għandna Stockholm, Trapani, Bari u 12-il ajruplan tal-Air Malta li wkoll fetħu numru ta’ rotot ġodda.  Fil-fatt fi Franza biss kien hemm żieda ta’ 40% fuq il-flights li kien hemm qabel.  

Aħna se nibqgħu nagħmlu monitoring tas-sitwazzjoni b’mod regolari.  L-advertising irid isir fejn inkunu qed nintroduċu r-rotot, fejn għandna aċċessibilità u  fejn għandna seats available, u dejjem irridu nibqgħu naħdmu ma’ tour operators li jibqgħu partners importanti għalkemm is-saħħa tagħhom illum naqset xi ftit bl-internet u bil-low cost, però għalina xorta jibqgħu partners importanti ħafna, kif jibqgħu wkoll il-legacycarriers l-oħrajn bħal-Lufthansa, il-British Airways u l-Emirates li kollha naħdmu magħhom b’mod regolari.  Ovvjament għalina hija kruċjali r-relazzjoni mal-Air Malta u magħhom nagħmlu weekly meetings biex l-istrateġija li naddottaw aħna tkun tuned mal-passi li jkunu qegħdin jieħdu huma.  

THE CHAIRMAN:  Domandi? L-Onor. Helena Dalli.  

ONOR. HELENA DALLI:  Sur Portelli, semmejt l-istrateġiji ta’ marketing li qed tagħmlu.  Mod wieħed ta’ marketing huwa l-word of mouth, jiġifieri li turist ikun ġie hawnhekk, ħa value for money u mar u qal kliem tajjeb.  Illum, iżjed minn qabel, bil-kummenti fuq l-internet jistgħu jagħmlulek ħafna ġid u jistgħu jagħmlulek ukoll ħafna ħsara.  X’qegħdin tagħmlu to make sure li l-istandards tas-servizzi li qegħdin jagħtu l-lukandi ikun qed jagħti lit-turist valur għal flusu?  

IS-SUR PETER PORTELLI:  L-ewwelnett irrid ngħid li 30% of our visitors – li hija figura għolja – are repeat visitors.  This is something we are proud of u naħseb li ma nsemmuhiex biżżejjed.  Jien l-ewwel wieħed li ngħid li tagħmel x’tagħmel, il-prodott tagħna qatt m’hu se jkun up to scratch, dejjem se ssib x’tagħmel, però għandna ħafna success stories li forsi ma nsemmuhomx.  Per eżempju, il-ġimgħa l-oħra ġejna vvotati minn wieħed mill-aqwa magazines tad-diving ġewwa l-Ingilterra bħala the third best dive site in the world; l-ewwel site kienet il-Maldives, it-tieni waħda kienet ir-Red Sea u Malta kienet l-ewwel destinazzjoni fil-Mediterran li ġiet in the top three spots, which is something to be proud of.  It-“TripAdviser” li hija one of the most important websites on the internet fuq it-travel għadha kif ivvutatna the fourth best Mediterranean island destination, warajna hemm ħafna islands li ħafna minna jħobbu jipparagunaw magħhom u jgħidu kemm jixtiequ nkunu bħalhom, mentri fit-“TripAdviser” qegħdin qabilhom.  Naturalment jibqa’ l-fatt li għandna bżonn, u fil-fatt qed nagħmlu, monitoring ta’ xi jkun għaddej fuq l-internet, it-tip ta’ kummenti li jkunu għaddejjin u nieħdu azzjoni fejn hemm bżonn.  Min-naħa tal-MTA jibqgħu jsiru spot checks regolari fil-lukandi fuq standards.

THE CHAIRMAN:  Jiġifieri physical checks?  

IS-SUR PETER PORTELLI:  Iva, physical checks.  

ONOR. HELENA DALLI:  Speċjalment fejn ikun hemm kummenti negattivi.

IS-SUR PETER PORTELLI:  Fejn ikun hemm ilment definitely nidħlu.  Apparti minn hekk iqumu ċerti issues bħal, per eżempju, ta’ dawk li jbigħu t-timeshare fit-toroq.  Meta aħna naraw, anke b’kummenti fuq l-internet, li dawn ikunu qed jeffettwaw b’mod negattiv il-kwalità ta’ holiday li dak li jkun ikollu f’Malta, nieħdu passi.  Fil-fatt konna ħadna sensila ta’ passi u jekk xi miżura ma tkunx ħadmet, inżidu l-interventi tagħna biex dejjem nikkontrollaw il-problema.  Barra minn hekk nagħmlu wkoll training courses lil nies li diġà qegħdin fl-industrija -  fil-fatt we just launched one issa mill-ESF funds, proġett ta’ €4 miljun - u li forsi m’għandhomx ċans jieħdu dak il-break u jmorru jagħmlu kors ta’ sena l-ITS jew l-università sabiex itejbu l-iskills tagħhom.  Għad għandna ħafna family run businesses, u importanti li jibqgħu, però għalkemm dawn għandhom il-vantaġġ li jkunu f’pożizzjoni aħjar li joffru servizz tajjeb, m’għandhomx it-teknika u r-riżorsi.  Ħafna drabi dawn ikunu jagħmluha ta’ receptionist filgħaxija u matul il-ġurnata jkunu wara l-bar jew x’imkien ieħor u allura ma jkollhomx iċ-ċans li jieqfu sena biex jagħmlu t-training.  

Nagħmlu wkoll il-Merħba programme li jmur fuq il-livell ta’ taxi drivers u sewwieqa tal-karozzini, fejn nipprovaw ...  (Interruzzjonijiet)  Però ikollok success stories.  Per eżempju, każ tipiku huwa ta’ bus driver li minbarra li tgħallem hu, jipprova jinfluwenza lil sħabu.  Jiena dejjem insemmi l-esperjenza li kelli l-Irlanda ta’ Fuq fejn driver tal-black cabs ħadni cab tour u l-livell tad-dettall li daħal fih kien inkredibbli.  U dan jistgħu jagħmluh għax ikunu marru courses.  Jiġifieri l-ħaġa tista’ ssir imma trid toffri t-training u n-nies.  Ovvjament  mhux se jirnexxilek ma’ kulħadd, però jekk tiżra’ ż-żerriegħa t-tajba, huma stess jinfluwenzaw lill-oħrajn biex jagħmlu ċertu tibdil fil-kultura u fil-mentalità li ovvjament tibqa’ l-iżjed ħaġa diffiċli biex tagħmel.  

THE CHAIRMAN:  L-Onor. Azzopardi.

ONOR. FREDERICK AZZOPARDI:  Sur Portelli, xtaqt nistaqsi jekk għandekx breakdown tal-54 enterprise li ħadu grant taħt l-iskema.  Semmejt ukoll li l-flight capacity se tkun l-istess fis-sajf.  Dawn se jkunu destinazzjonijiet differenti jew destinazzjonijiet ġodda?  

IS-SUR PETER PORTELLI:  Jien hawnhekk għandi breakdown ta’ min huma dawn il-kumpanniji.  Huwa interessanti ninnotaw li mill-ewwel 10 kumpanniji li kkwalifikaw, tmienja huma Għawdxin, però l-firxa hija diversa, minn hotels għal dive centres għal restaurants għal catering outlets, anke kellna l-Limestone Heritage u l-Aviation Museum.  

Għar-rigward ta’ rotot ġodda dawn huma Newcastle, Bristol, Edinburgh, Stockholm, Trapani u Charles de Gaulle, naturalment minbarra r-rotot diġà eżistenti.  

THE CHAIRMAN:  Aktar domandi?  L-Onor. Sant.

ONOR. ALFRED SANT:  Mr Chairman, xtaqt nagħmel l-ewwel mistoqsija tiegħi lill-awditur.  Quddiemna għandna r-rapport annwali tal-uffiċċju tiegħu għall-2006 fejn fih hemm analisi tal-grand scheme for tourism enterprises li l-input tagħha għall-fisku pubbliku kienet ta’ €1.5 miljun.  Fil-kuntest ta’ budget għall-MTA li jlaħħaq mill-anqas €22 miljun, kif iddeċidejtu li tagħmlu l-analisi fuq din il-grant scheme for tourism enterprises?  X’wassal li tħarsu lejha u ma tħarsux lejn items oħra ta’ capital expenditure?

MS. TANIA MERCIECA (Audit Manager, National Audit Office):  Basically aħna konna ħadna waħda minn kull tip ta’ fund.  Din kienet waħda mill-iktar materjali u għalhekk intgħażel dan il-proġett.  Dak iż-żmien il-proġett kien half way through  u għalhekk ma stajniex naqbdu xi ħaġa li kienet għadha lanqas biss bdiet bħala proġett.

ONOR. ALFRED SANT:  Imma bl-istess ħsieb qatt ma ħaristu lejn audit ta’ items ħafna iktar importanti fil-capital budget tal-MTA?  F’dan is-sens jekk inħarsu lejn l-MTA fuq dawn l-aħħar sitt snin l-input/output efficiency naqset, jiġifieri minkejja dak li smajna, il-value added mit-turiżmu per capita naqas.  Min-naħa tagħkom din il-ħaġa ma tħarsux lejha meta tkunu qed taraw fejn se tagħmlu audit?

MS. TANIA MERCIECA:  Dan kien intgħażel proprju għax kien EU funded, jiġifieri aħna rajniha minn dik il-perspettiva.  

ONOR. ALFRED SANT:  Jiġifieri bażikament kien hemm l-idea li fejn hemm EU funded projects tagħmlu audit tagħhom?

MS. TANIA MERCIECA:  Ħadna ftit proġetti minnhom.

ONOR. ALFRED SANT:  Għaliex meta tagħmlu dan it-tip ta’ audit ma tħarsux lejn il-cost effectiveness tagħhom?  Għax intom qiskom tħarsu sempliċement mill-perspettiva ta’ jekk il-proċeduri tal-gvern ġewx implimentati jew le, which is important also.  Imma ħafna drabi qisna nkunu qegħdin niċċekkjaw is-sulfarini kif jitpoġġew f’posthom, imma the overall impact tagħhom m’aħniex qegħdin nassessjawh.

IS-SUR ANTHONY MIFSUD (Awditur Ġenerali):  Dan kien exercise ta’ finance and compliance.  Normalment dak it-tip ta’ exercise li qed issemmi inti nagħmluh bħala performance audit jew inkella value for money.  Għar-rigward tal-MTA, bħalissa fil-programm ta’ din is-sena għandna dak it-tip ta’ exercise li qed tindika inti.

ONOR. ALFRED SANT:  Jiġifieri?

IS-SUR ANTHONY MIFSUD:  Jiġifieri qed niffokaw fuq item ta’ capital expenditure u naraw eżattament x’jirriżulta minn dak l-infiq.

ONOR. ALFRED SANT:  Jekk qed nifhem tajjeb, fis-sistema tal-MTA l-advertising u l-promotional budget jitqies bħala capital budget  u capital budget imbagħad trid tara x’inhu l-output tiegħu.  Issa jekk trid tevalwa l-capital output tiegħu in terms ta’ kemm qed jibqa’ flus fl-ekonomija, minn hemm imbagħad tara x’inhuma l-major items of expenditure u kemm qegħdin ikollhom impatt, jiġifieri trid tagħmel input/output analysis b’xi mod jew ieħor. Dak li qegħdin tippruvaw tagħmlu?

IS-SUR ANTHONY MIFSUD:  Nispera li nilħqu dak it-tip ta’ livell li qed issemmi inti.

ONOR. ALFRED SANT:  Mela liema livell se tilħqu żgur?

IS-SUR ANTHONY MIFSUD:  Il-livell li aħna qegħdin nindikaw bħalissa huwa li naraw ftit x’irriżulta mill-flus li ġew ivvutati għall-marketing.  Finalment irridu naslu għal dak li semmejt inti, jiġifieri l-input/output, imma s’issa għadna ma wasalniex.

ONOR. ALFRED SANT: Jiġifieri x’irriżulta minnhom in terms of actual programmes being implemented jew in terms tat-thruput li jkollok bħala turiżmu u bħala value added fil-pajjiż?

IS-SUR ANTHONY MIFSUD:  U anke l-ammont li ntnefaq f’pajjiż partikolari u kif issarraf bħala numru ta’ turisti li ġew minn hemmhekk.

ONOR. ALFRED SANT:  Sur President, fit-tieni mistoqsija se nbiddel il-livell.  Xtaqt nistaqsi min hu responsabbli għall-MTA għax għad-domandi li saru rrisponda s-segretarju permanenti meta din suppost hija awtorità relattivament awtonoma.   Ma nistax nifhem kif fuq bażi ta’ policy qed ikollna s-segretarju permanenti li qed jirrispondi fuq affarijiet li huma operational u policy.

THE CHAIRMAN:  Preżenti hawnhekk għandna wkoll iċ-Chairman u ċ-Chief Executive Officer tal-MTA, jiġifieri l-persuni responsabbli.  Hija l-konswetudni ta’ dan il-Kumitat li nħallu f’idejhom biex jaraw min irid jirrispondi, però ċertament jekk inkunu rridu kjarifikazzjoni u dettalji, imbagħad tirrispondi l-aktar persuna li tkun kompetenti.

ONOR. ALFRED SANT:  Jien nifhem l-ispjega in terms tal-proċeduri ta’ dan il-Kumitat, imma in terms ta’ kif qed taħdem l-istruttura tal-gvern naħseb li hemm loġika differenti.  Safejn naf jien, is-Segretarju Permanenti qiegħed hemmhekk biex jagħmel superviżjoni u jara li l-affarijiet mexjin b’ċertu mod, imma responsabbli għall-policy u l-operations huwa ċ-chairman tal-MTA.  Qed naħseb tajjeb jew le?

THE CHAIRMAN:  Hekk hu.  Anke fl-istruttura tal-MTA hekk qiegħda.

ONOR. ALFRED SANT:  Jiġifieri ma jistax ikun li – bir-rispett kollu lejn is-segretarju permanenti – jkun hu li jirrispondi għall-MTA u din se nqajjimha fil-kuntest ta’ kif jittieħdu d-deċiżjonijiet dwar il-budget li għandu x’jaqsam mal-advertising u promotion.  Min jiddeċiedi?  Is-segretarju permanenti jew iċ-chairman tal-awtorità?  Kif topera l-MTA?  L-MTA għandha budget li parti minnu ġej minn fondi pubbliċi u parti minnu, safejn naf jien, mhux ġej minn fondi pubbliċi.  L-MTA mhijiex emanazzjoni tal-gvern biss imma hija emanazzjoni ta’ joint venture bejn il-gvern u s-settur privat.  Illejla kien is-segretarju permanenti fil-ministeru li rrisponda dwar dan.

IS-SUR PETER PORTELLI:  Din hija t-tieni darba li jien qed nidher quddiem il-Public Accounts Committee u l-ewwel darba li dehert, id-diskussjoni wkoll kienet fuq l-MTA. I was directed li għandi nitkellem jien, bħala segretarju permanenti, anke f’isem l-MTA, però jekk mhux dik il-proċedura, m’għandna ebda problema li jitkellem iċ-chairman jew is-CEO.

ONOR. ALFRED SANT:  Jiena l-ewwel darba li qiegħed f’dan il-Kumitat biex nitkellem fuq l-MTA u dejjem kelli l-understanding li l-MTA mhijiex emanazzjoni tal-gvern imma hija emanazzjoni jointly tas-settur privat u tal-gvern, u nixtieq nistaqsi minn tak dik id-direttiva.  

IS-SUR PETER PORTELLI:  Dik kienet ingħatatli l-aħħar darba.

ONOR. ALFRED SANT:   Imma  d-direttiva min ta?  L-MTA jew xi ħaddieħor?

IS-SUR PETER PORTELLI:  Le, mhux l-MTA.  Meta ġejt hawnhekk lili qaluli li hawnhekk jitkellem is-segretarju permanenti.

THE CHAIRMAN: Dan nista’ nispjegah. Il-permanent secretary tal-ministeru rispettiv dejjem ikun preżenti għal kwalunkwe laqgħa li jkollna, però il-persuni li jkunu responsabbli direttament ukoll jagħmlu l-input tagħhom.

ONOR. ALFRED SANT:  Sur President, jiena m’iniex qiegħed nikkontesta l-preżenza tal-permanent secretary imma qed nistaqsi kif inhu l-permanent secretary li qed jirrispondi fuq affarijiet ta’ policy, ta’ management u ta’ control  fi ħdan l-MTA li mhijiex emanazzjoni tal-gvern.  Ir-raġuni hi biex inkun naf min jiddeċiedi fl-MTA, jekk huwiex iċ-chairman u l-bord jew huwiex il-gvern.  Jien naħseb li ċ-chairman u l-bord  huma responsabbli u allura f’dak il-kuntest iridu jirrispondu huma għax inkella jekk jieħdu deċiżjonijiet li l-gvern ma jaqbilx magħhom, il-gvern mhux se jġorrhom u għandu raġun.

IS-SUR PETER PORTELLI:  Il-policy tibqa’ dejjem prerogattiva tal-gvern u m’għandhiex tiġi abdikata lill-entità.  Hija l-eżekuzzjoni tal-policy li għandha tmur għand l-entità.  Ċertament aħna fuq livell ta’ gvern, ma niddeċidux kif isir il-marketing, però huwa fl-interess tal-ministeru u huwa ċertament responsabbiltà tal-ministeru, speċjalment fis-sitwazzjoni kif inhi preżentement, li nkunu on the ball mal-MTA biex naraw kif qegħdin jiġu attwati l-affarijiet.  Jiġifieri l-policy tibqa’ dejjem responsabbiltà tagħna, però l-mod kif se tiġi mplimentata, jekk hux se nagħmlu reklam f’gazzetta mod jew kemm se nonfqu f’suq ieħor, hija responsabbiltà tal-MTA u ċertament jekk hemm mistoqsijiet f’dan is-sens għandhom jiġu ndirizzati lill-MTA.  Fid-diskussjoni li kellna s’issa ma dħalniex fuq dan l-aspett.

ONOR. ALFRED SANT:  Preċiżament, imma għalhekk sibtha kurjuża li fir-risposti li ngħatajna s’issa per eżempju, kellna lill-permanent secretary jitkellem dwar il-mix ta’ advertising meta dik hija xi ħaġa li mhijiex funzjoni – kif għadu kemm spjega hu stess wara kollox – tal-permanent secretary, imma hija funzjoni taċ-chairman u s-CEO tal-awtorità.

IS-SUR PETER PORTELLI:  Jien inżomm ruħi nfurmat, imma jekk hemm xi mistoqsijiet li tridu tagħmlu lill-uffiċjali tal-MTA, by all means agħmluhom, però jiena, bħala permanent secretary, inħoss li għandi nkun infurmat fuq xi jkun għaddej and I make it a point li nkun naf għax fl-aħħar mill-aħħar ir-responsabbiltà li l-affarijiet jitmexxew kif għandhom jitmexxew xorta tibqa’ tal-ministeru.

ONOR. ALFRED SANT:  Il-mistoqsijiet li għandi jien għandhom x’jaqsmu ma’ kif anke f’dawn l-aħħar żmenijiet ittieħdu ċerti deċiżjonijiet jew qegħdin jittieħdu ċerti deċiżjonijiet f’dak li għandu x’jaqsam ma’ marketing u promotion.  X’sar fi ħdan il-bord tal-MTA biex jiġu diskussi l-programmi li għandhom x’jaqsmu ma’ marketing and promotion, ovvjament relatati anke ma’ dak li qal l-awditur ftit ilu in terms  ta’ kif se nkunu qegħdin  nispustaw l-argumenti tagħna?  F’dak li għandu x’jaqsam ma’ marketing and promotion x’inhuma d-diskussjonijiet u d-deċiżjonijiet li ġew immexxija ‘il quddiem fi ħdan il-Bord tal-MTA?  

IS-SUR SAM MIFSUD (Chairman, MTA):  Nista’ nassigurak li l-marketing plan u dak kollu li għamilna, inkluż il-presentations kollha, l-ewwel ġew approvati mill-main board tal-MTA.  Kull darba li tkellimna fuq il-budget l-ewwel mar għand il-bord tal-MTA, il-management tal-MTA gave the advice on how to spend it and in which country, u l-bord tal-MTA approva.  Jiġifieri it is the board that agreed.  

ONOR. ALFRED SANT:  Imma tista’ jekk jogħġbok tispjegalna l-main headings tad-deċiżjonijiet li ttieħdu f’dan il-kuntest?

IS-SUR SAM MIFSUD:  Meta ġejna biex napprovaw il-budget għall-2009 għamilna presentation lill-bord dwar kemm konna se nonfqu in each and every country bħala marketing, bħala TV u  bħala gazzetti.  Ovvjament il-bord ma qagħadx jidħol fid-dettall ta’ f’liema gazzetta jew magazine se nirreklamaw jew liema ġurnalisti se nistiednu Malta, but they approved li għandna nonfqu, per eżempju, €700,000 fuq it-television ġewwa l-Ingilterra u €400,000 fuq it-television ġewwa l-Ġermanja.  Dawn l-affarijiet ġew diskussi l-ewwel mill-bord tal-MTA bħalma jiġi diskuss ċertu strategic support li aħna nagħtu lit-tour operators, lil-low cost airlines u affarijiet oħrajn bħala marketing funds.  So that was first approved by the board u apparti l-marketing kien hemm ukoll affarijiet oħra, bħall-prodott u administration expenses; il-budget kollu ġie diskuss mill-bord.

ONOR. ALFRED SANT:  Tista’ jekk jogħġbok tgħidilna fid-dettall kemm huma l-parameters ta’ dawn il-budgets?  Jiġifieri f’dawn l-aħħar sentejn kif tqassmu dawn il-flus bejn wieħed u ieħor?  Smajna spjegazzjoni - u naħseb li inti tikkondividiha - li dan l-aħħar aktar intnefaq fuq television milli fuq print media.

IS-SUR SAM MIFSUD:  Il-budget tagħna għal din is-sena huwa ta’ €28 miljun u bħala marketing waħdu qegħdin nonfqu madwar €12 miljun.  

ONOR. ALFRED SANT:  Meta tgħid marketing tkun qed tinkludi l-promotional jiġifieri nkluż it-800 journalist li jiġu fis-sena?

IS-SUR SAM MIFSUD:   Le dawk jaqgħu taħt hospitality expenses għax inħallsulhom l-accommodation, it-tours, ir-restaurants u affarijiet oħra which are not part of marketing.  Jien qed nirriferi għall-pure advertising.  Imbagħad we split that up in each market.  We also take the advice of the management and of the market intelligence li aħna għandna minn surveys mill-European Tourism Council dwar xi jgħidu n-nies u kollox so we know for a fact that the readership fil-gazzetti has gone down and the bookings via the internet have gone up so we split our marketing funds to put more money in the internet more than on newspapers.  U anke minħabba r-recession li qegħdin fiha we need to be out there on television more than ever before u għalhekk ħadna d-deċiżjoni li mmorru fuq it-television l-ewwel darba fil-Ġermanja, fl-Italja u anke fi Franza.  Din id-deċiżjoni ħadha l-bord.

ONOR. ALFRED SANT:  Basically we are talking about the budget time cycle ta’ sena hux hekk?

IS-SUR SAM MIFSUD:  Iva.

ONOR. ALFRED SANT:  Starting when?

IS-SUR SAM MIFSUD:  Starting 1st January.

ONOR. ALFRED SANT:  Jiġifieri basically these decisions were taken prior to 1st January.

IS-SUR SAM MIFSUD:  These decisions were taken in November.

ONOR. ALFRED SANT:  And that covers the time cycle of January-December.

IS-SUR SAM MIFSUD:  Correct.  

ONOR. ALFRED SANT:  Ovvjament bil-flexibility input ikollok bidliet fis-sitwazzjoni.  X’inhuma t-time lags li għandkom fuqha din?  Three months?  Jiġifieri kemm intom tied into your budget?  

IS-SUR SAM MIFSUD:  When we say that we are going to spend “X” amount on television, it is not necessarily that we are committed; we commit for a month imbagħad we recommit for another month.

ONOR. ALFRED SANT:  Jiġifieri basically your commitment cycle is one month.

IS-SUR SAM MIFSUD:  Le, it varies għax there are some which are two or three months.  Per eżempju, mat-tour operators we are committed for the year, depending on the passengers they bring.  
ONOR. ALFRED SANT:  Dawk huma s-subsidiary tours.
IS-SUR SAM MIFSUD:  Dak huwa tour operator support which is spent in advertising, it’s not a bottom line issue.  That is committed depending on the number of passengers he is committed to sell to Malta.

ONOR. ALFRED SANT:  How is it apportioned?
IS-SUR SAM MIFSUD:  It’s apportioned to dak li jibgħat hu bħala invoice li jkun nefaq fil-gazzetti.

ONOR. ALFRED SANT:  Jiġifieri he spends and you pay.

IS-SUR SAM MIFSUD:   He spends and we pay after it is justified according to his number of passengers.

ONOR. ALFRED SANT:  Issa niġu għal dak li għandu x’jaqsam ma’ kwestjonijiet ta’ promotion u nsemmi l-każ li huwa in the news bħalissa, jiġifieri Sheffield United.  Dawn meta ġiet deċiża l-promotion tagħhom?

IS-SUR SAM MIFSUD:  Sheffield United ġiet deċiża last July when we were approached by the same Sheffield United.  We took it to board u l-bord approvaha unanimament for a year.  Dan l-aħħar it came up for renewal for another year.

ONOR. ALFRED SANT:   Was that the appropriate time to do it?

IS-SUR SAM MIFSUD:  That is the time that they need because ….

ONOR. ALFRED SANT:  Jien infurmat li l-ftehim li kellkom kien renewable in May. 

IS-SUR SAM MIFSUD: Eżattament, imma first of all it is “by” May …
ONOR. ALFRED SANT:  Your’e in business so you should know that when it says “by May” it means May.

IS-SUR SAM MIFSUD:  Imma kien hemm problema li dawn kellhom kuntratt għall-gears u riedu jaraw whether they could go ahead or not.

ONOR. ALFRED SANT:  But that is not your problem.

IS-SUR SAM MIFSUD:  No it’s not my problem and we could have declined it without a problem, imma jiena naħseb li l-bord għandu jiddeċiedi mhux jien waħdi.  Sheffield United said that they needed an answer, yes or no, u jiena ma stajtx ngħidilhom biex jistennew sa Mejju, so I told them that I was going to request the board for their comments and I will get back to them.  It could be li l-bord seta’ jgħid li ried jiddeċiedi f’Mejju.  Meta bgħatna e-mail lill-board members kollha ddeċidejt li nagħmel extraordinary board meeting to discuss this particular issue.  Wara l-presentation tax-Sheffield United u l-kummenti tagħna wkoll, the board decided unanimously to go ahead for another two years and I insisted on having an opt out clause after a year.  So that was the run up of the Sheffield United and we are going to announce this on Friday.

ONOR. ALFRED SANT:  Ħalli nkun straight miegħek.  Membri tal-bord have been complaining that they have been run roughshod u li ma saritx tal-impatt ta’ dan l-isponsorship kif kont wegħedthom, jew whoever wegħedhom.  Kulma kien hemm – kif għadek kemm spjegajtilna inti – kien sempliċement presentation minn Sheffield United, an interested party.  On the other hand we don’t have – whether it’s the permanent secretary, the MTA or whoever – an  objective assessment tal-impatt ta’ dan l-isponsorship, aktar u aktar għax ….

IS-SUR SAM MIFSUD:  There is an independent survey within …

ONOR. ALFRED SANT:  …. ir-run through tal-ftehim kellu jispiċċa f’Mejju.  Jiġifieri basically we jumped the gun and we seem to have jumped the gun on the basis tal-assessment li taw Sheffield United infushom who are the interested party.  You don’t go to do business and you ask the other side to make the assessment for you.  Dawn il-mistoqsijiet huma importanti għaliex mill-evidenza li għandi quddiemi one could conclude li it’s a fait accompli, jiġfieri li l-MTA was presented with a fait accompli f’din il-ħaġa, aktar u aktar għax fil-ftehim li ġie ffirmat jew li se jiġi ffirmat, f’daqqa waħda we’re jumping the gun as well għax jekk Sheffield United jitilgħu premiere f’daqqa waħda jiskatta l-ħlas.   Fejn qabel kien ftehim renewable every year, now it’s a three year target jew xi ħaġa on that basis. Hawnhekk waħda mill-affarijiet li sibt funny – you’re in business u allura taf xi rrid ngħid – hija li from 17th to 18th February board members are being asked to give their go ahead.  Din hija e-mail li ħarġet mill-uffiċċju tiegħek jiġifieri mill-MTA.  What’s exactly going on?  Who’s deciding?

IS-SUR SAM MIFSUD:  Jiena l-ewwel m’għamilt kien li bgħatt e-mail lil kulħadd u meta rċevejt il-feedback mill-board members kollha that they were not happy to do so, iddeċidejt li, minflok ikun fait accompli li ma kien xejn, I call an extraordinary board meeting.  Jiġifieri fl-e-mail ta’ wara dik, għedtilhom li la m’aħniex qegħdin naqblu I was going to call a board meeting and discuss everything and get a presentation done.  We even have an independent survey about it and which was also within the presentation of Sheffield United.

ONOR. ALFRED SANT:  What does “within the presentation of Sheffield United” mean?  Jiġifieri dan l-independent survey Sheffield United ippreżentawh?

IS-SUR SAM MIFSUD:  This survey was done by an independent company and was presented to Sheffield United.

ONOR. ALFRED SANT: Jiġifieri mhux intom qabbadtuh imma Sheffield United qabbduh.

IS-SUR SAM MIFSUD:  Iva, qabbduhom huma.

ONOR. ALFRED SANT:  Jiġifieri dik hija l-unika assessment independently of Sheffield United u ma kienx hemm an independent assessment commissioned by MTA.
IS-SUR SAM MIFSUD:  No.  We were monitoring the exposure ourselves on a weekly basis.  When I called a board meeting there were a few people in the board meeting who were not in agreement with Sheffield United.  Even people who sent e-mails before were present at that board meeting.  Wara l-board meeting they confirmed unanimously to go ahead for two years.  Both myself and the CEO made sure that there was a get out clause after a year so it’s not a commitment for two years. Jekk huma jitilgħu premiere it is not sine qua non that we are committed to them, anzi we have a get out clause and we have a right of first refusal.  Jiġifieri jekk dawn jitilgħu l-premiership, because in the premiership the sponsorship money goes up much higher, they will give us the right of first refusal.  
ONOR. ALFRED SANT:  Hu x’inhu s-sitwazzjoni hija din:  Ftehim li kellu jwassal sa Mejju, on the request of the other side immotivata mill-problema li kellhom huma bil-gears tagħhom, ġie miftuħ u diskuss u ffinalizzat tliet xhur qabel ġie expired and the independent assessment we have about the cost effectiveness of this agreement ġej minn l-hekk imsejjaħ independent survey which was commissioned by the other party itself, namely Sheffield United.  Is this correct?

IS-SUR SAM MIFSUD:  The independent survey was carried out by the largest sports people in the UK.  There were also certain people within the industry, especially in the UK u fosthom tour operator, li qalulna li konna stupidi li we were sponsoring a football team.  Illum il-ġurnata l-istess operatur has a banner in the ground of Sheffield.  There was also a board member li kiteb kontra, li between the e-mail li fiha wera li kien kontra u l-board meeting, mar hemmhekk, raha, ġie lura and he was one of the people who was really in favour because you really have to go and see the exposure we’re getting there.  

Fuq il-każ tal-kuntratt we have to decide by May, so we have to give them a decision by May.  It doesn’t mean that we can wait until the end of May to give them a decision so there could be a misinterpretation there.

ONOR. ALFRED SANT: Imma ma jidhirlekx li f’daqqa waħda qisna aħna l-weaker partner fiha din l-istorja?  That’s how you’re presenting it.  F’waħda mill-e-mails li bgħatt jingħad li they want a reply malajr, malajr, malajr.

IS-SUR SAM MIFSUD:  Yes, they would like a reply but we would like to plan next year as well, we would like to plan to be there.  Jien għalija li nidħol ġo sponsorship b’dawn l-ammont ta’ flus for one year is more harm than good.  Going in with a sponsorship like this has to be of a long term effect for it to be really effective.  Illum il-ġurnata the main rivals ta’ Sheffield United huma Sheffield Wednesday li aktarx ġejjin Malta bis-supporters kollha f’Ġunju jew f’Lulju, jiġifieri the effect is there.  The second year starts in August as well.

ONOR. ALFRED SANT:  Meta tgħid li l-bord kien unanimu, kemm kien hemm nies li kienu assenti?

IS-SUR SAM MIFSUD:  Kien hemm tlieta assenti.

ONOR. ALFRED SANT:  Out of how many?

IS-SUR SAM MIFSUD: Out of 12.
ONOR. ALFRED SANT:  Jiġifieri basically nine voted for?  

IS-SUR SAM MIFSUD:  Unanimously for.  

ONOR. ALFRED SANT:   And three were absent.

IS-SUR SAM MIFSUD:  Hekk hu.  Two of them  were abroad.  

ONOR. ROBERT ARRIGO:  What is the date of the meeting which you called up after the 17th of February?
IS-SUR SAM MIFSUD:  I think it was the 7th March after I came back from a week in London and I didn’t say we were going to meet the day after.

ONOR. ROBERT ARRIGO:  Jiġifieri six or seven weeks prior to May.

ONOR. ALFRED SANT:  Fil-fatt kien on the 3rd March.
IS-SUR SAM MIFSUD:  Exactly, plus li from that date until the 3rd March they had time to also ….

ONOR. ROBERT ARRIGO:  Jiena m’iniex kontra li nisponsorjaw team, imma intom għamiltu xi studju bejn il-flus li ħallastu jew li se tħallsu u l-exposure  li għandkom on a seconds or minutes of exposure?  Għandkom riżultati fuq dan?

IS-SUR SAM MIFSUD:  We actually timed the television exposure – and I’m not talking about stadiums and attendants but Sheffield United has one of the biggest stadiums in the championship - on one of the games and it resulted that, on Sky Sports One we got exactly 10 minutes of clear exposure.  If we had to quantify only that one game into pounds, shillings and pence on Sky One for 10 minutes insibu li ffrankajna a substantial amount from what Sky actually costs.  And also bearing in mind that every Sunday in the Sheffield area there is the photo of a player with a “Visit Malta” sign and also on national television after the game, you’ve got all the commentaries and you’ve got “Visit Malta” at the back.  Jiġifieri this is all money.  If you had to value it, I would say that it would come close to Euro2 million.  

ONOR. ROBERT ARRIGO:  U intom kemm qegħdin tħallsu?

IS-SUR SAM MIFSUD:  Aħna nħallsu Stg350,000.

THE CHAIRMAN:  Din li qed issemmu taż-€2 miljun exposure verament tagħmel sens, imma li xtaqt ngħid jien huwa li l-permanent secretary, fl-introduzzjoni tiegħu semma l-istrateġija li qed tintuża fuq l-advertising però m’għamilx riferenza għal dan il-każ partikolari. Aktar minn hekk jien nixtieq insemmi l-mod kif kien irreaġġixxa Kevin Drake li huwa d-Director Public Relations meta kien hemm rapport dwar dan.  Fil-fatt huwa kien qal hekk:  

“Irid jingħad li d-deċiżjoni li ttieħdet mill-MTA sabiex iġġedded l-isponsorship ta’ Sheffield United għal sena oħra saret wara konsiderazzjoni tar-riżultati miksuba mill-istess sponsorship li kienu jinkludu rapporti dettaljati u ndipendenti ta’ evalwazzjoni, imbagħad kien hemm preżentazzjoni dettaljata minn Sheffield United.”.

Jiena nixtieq ikolli kopja ta’ dawn ir-rapporti u l-evalwazzjonijiet li għamlet l-MTA qabel ma ħadet din id-deċiżjoni għax hawnhekk qed jingħad li saru rapporti dettaljati mill-MTA qabel ma waslet għad-deċiżjoni, però min-naħa l-oħra jidher li l-uniku rapport li sar kien minn Sheffield United stess.  

IS-SUR SAM MIFSUD:  Il-kopja ġiet għandna l-ewwel u nkun nista’ nibgħathielek.

THE CHAIRMAN:  Imma li qed nistaqsu u rridu nkunu nafu aħna huwa jekk sarx rapport dettaljat u evalwazzjoni min-naħa tal-MTA.  Effettivament jekk inti tgħidli li ħallast €350,000 u ħadt b’€2 miljun, ngħidlek:  Prosit, that’s the best business deal li tista’ tagħmel.  Però jekk illum qed jirriżulta li dawn ir-rapporti ma sarux -  din hija stqarrija uffiċjali għax I picked it up specifically -  allura at the end of the day id-deċiżjoni tal-MTA fuq xiex ittieħdet?  Jirriżulta biss li d-deċiżjoni tal-MTA ittieħdet fuq rapport li tahulkom min qed jinnegozja magħkom.  

IS-SUR SAM MIFSUD:  Le, it’s an independent report by one of the top sports surveyors in the UK.
THE CHAIRMAN:  Sur Mifsud, jiena kull meta jiġi aġent tal-proprjetà jipprova jbigħ xi proprjetà allavolja jkun indipendenti u qed jidher għal min ikun qed jixtri, l-istampa dejjem sabiħa jippreżentahielu għax ikun irid ibigħ, dak huwa l-iskop tiegħu.  Allura mingħand in-naħa l-oħra jien ma nistenniex l-evalwazzjoni tiegħu, naċċetta evalwazzjoni li nkun għamilt jien u sponsorjajt jien.

IS-SUR SAM MIFSUD:  Imma aħna għandna wkoll evalwazzjoni nterna ta’ kemm deherna fuq it-television, fil-gazzetti kollha tal-Ingilterra kull nhar ta’ Sibt u kull nhar ta’ Ħadd u fuq l-ITV kull nhar ta’ Sibt filgħaxija and which carries a lot of weight, in-nies kollha li jkun hemm fil-ground li jaraw l-advertisment, l-Ungeriżi li ġew Malta u l-ġurnalisti li nistiednu hemmhekk on a weekly basis.  Barra minn hekk hemm ukoll interess minn Sheffield Wednesday biex jiġu Malta.  Dawn il-fatturi kollha kienu diskussi nternament before we actually said that it is a good idea  u l-costings nagħmluhom il-ħin kollu.

THE CHAIRMAN:  Mela l-MTA għamlet forma ta’ rapport.  Jien dak li qed nipprova nikkonstata, jekk l-MTA għamlitx l-evalwazzjoni tagħha.  

IS-SUR SAM MIFSUD: It’s an internal evaluation, jiġifieri ma qabbadniex lil xi ħadd biex jagħmlilna external evaluation.  

ONOR. ALFRED SANT:  U dan sar verbalment?

IS-SUR SAM MIFSUD:  Le, għandna kollox bil-miktub, lil min stedinna, kemm ħadna exposure mingħand Sky, kemm ħadna exposure mill-gazzetti kollha, l-adverts kull ġimgħa fil-programm.  We even give out a prize in every game.  

THE CHAIRMAN:  Din it-tip ta’ evalwazzjoni, jekk nitlobhielek, tkun tisita’ tforniha lil dan il-Kumitat eventwalment?  Ovvjament aħna mhux se nippubblikawha imma biex naraw x’inhu r-riżultat ta’ din l-istrateġija li kif spjegajtu fil-bidu għandkom il-flessibilità fiha fejn taqbdu u tbiddlu jekk taraw li xi ħaġa mhijiex qed tagħtikom ir-riżultat mixtieq.  Per eżempju, fil-bidu intqal li you shifted l-advertising tagħkom għal fuq l-internet għax kien aħjar u wieħed jifhimha għax dawk huma t-trends u wieħed japprezza li ssir dik it-tip ta’ evalwazzjoni, imma dan it-tip ta’ monitoring kontinwu jsir?  

IS-SUR SAM MIFSUD:  Dażgur. Li nagħmlu aħna huwa li naraw kemm ikunu ġew bookings minn kull advertisment li nagħmlu.  We can evaluate everything, per eżempju, aħna nafu li l-Ingilterra the best newspaper that buys holidays for Malta is “The Mirror”. 

THE CHAIRMAN:  Il-permanent secretary semma li għandkom rapport fil-qrib ħafna mal-Air Malta.  Dan huwa tajjeb, imma meta jkun hemm rotot li tarawhom validi u għal xi raġuni jew oħra jieqfu mill-operatur barrani intom tipprovaw, tramite l-Air Malta, biex dawk ir-rotot terġgħu tiftħuhom jekk tarawhom vale la pena li jkunu miftuħin?  Dan it-tip ta’ eżerċizju jsir?  

IS-SUR PETER PORTELLI:  Diskussjonijiet fuq rotot mal-Air Malta jsiru b’mod qawwi u regolari.  Nippruvaw li anke fejn naraw li għandna ċerti nuqqasijiet ta’ aċċessibilità nħajru lill-Air Malta, però ovvjament l-Air Malta trid taħdem bir-regoli kummerċjali tagħha.  Jien naħseb qatt daqs illum ma kien hemm relazzjoni tajba daqshekk mal-Air Malta u fejn nistgħu naslu naħseb li qed naslu.  Din hija l-ewwel darba li se jkollna 12-il ajruplan tal-Air Malta joperaw lejn Malta.  

THE CHAIRMAN:  Se jinfetħu rotot ġodda?  Dawn huma scheduled?

IS-SUR SAM  MIFSUD:  Iva, huma scheduled.  Imbagħad għandna Verona, Stuttgart, Warsaw u aktar flights frekwenti fuq Gatwick u  Frankfurt.  

IS-SUR PETER PORTELLI:  L-ajruplani tal-Air Malta issa qed jaħdmu kollha minn Malta.  

THE CHAIRMAN:  L-għażla tal-airports tkun maħduma magħkom ukoll?  

IS-SUR PETER PORTELLI:  Jiddeċiedu huma però jsiru diskussjonijiet magħna u aħna nħajruhom biex joperaw ċerti swieq.  Per eżempju, aħna ferħanin ħafna bi Franza li huwa suq li jista’ jikber.  

THE CHAIRMAN:  Apparti l-Ewropa kien hemm xi uffiċini li kienu ‘l barra mill-Ewropa li ngħalqu.  Beyond the European Union fejn hemm is-swieq tradizzjonali tagħna tagħmlu analisi biex taraw kif qed jiżviluppaw is-swieq tat-turiżmu hemmhekk u jekk jistax jinġieb xi ħaġa lejn Malta?  

IS-SUR JOSEF AMATO GAUCI (Chief Executive Officer, MTA):  Apparti l-core markets tagħna fl-Ewropa ċentrali hemm ukoll ir-Russja fejn kien hemm uffiċċju u għalkemm kienet ittieħdet id-deċiżjoni li jingħalaq, ġie appuntat rappreżentant tal-MTA li baqa’ jagħmel ix-xogħol għalkemm mhux bħala mpjegat tagħna imma bħala rappreżentant għax is-suq Russu bla dubju ta’ xejn huwa suq importanti.  Qegħdin ukoll naraw destinazzjonijiet oħra fejn wieħed jista’ jifrex.  

Per eżempju, għal u minn Dubai nafu li hemm titjira kuljum permezz tal-Emirates u peress li l-load factors m’humiex għolja daqskemm nixtiequha, aħna kkonsidrajna x’inhu l-aħjar mod li bir-riżorsi li għandna jkollna ċertu tip ta’ exposure f’dik l-area.  L-ewwel konna se naraw nappuntawx kumpannija għall-public relations imma mbagħad ittieħdet id-deċiżjoni li naħdmu flimkien mal-Malta Enterprise li għandhom uffiċċju hemmhekk u qed isir public relations permezz tagħhom.  Fil-fatt il-ġimgħa l-oħra kien hawn numru ta’ ġurnalisti fil-qasam tat-turiżmu li ġew Malta, għamilnilhom familiarisation visit u issa jkunu jistgħu jiktbu fuq pajjiżna ġewwa Dubai.  

Qegħdin nippruvaw naraw ukoll, tramite l-Kummissarju Għoli Malti ġewwa l-Indja, nistgħux nidentifikaw ċerti operaturi mill-Indja.  Hemmhekk ukoll hemm link tajba mill-Indja għal Dubai permezz tal-Emirates u aħna qegħdin nippruvaw nidentifikaw ċerti operators biex inħajruhom iġibu n-nies Malta.  Huwa proċess li se jieħu ftit taż-żmien, però nafu li l-growth fl-industrija tat-turiżmu fis-snin li ġejjin mhux neċessarjament se tiġi mill-Ewropa imma minn dawn il-pajjiżi ż-żgħar.  Fir-Russja l-issue tal-visa naħsbu li ġiet indirizzata permezz tal-kumpannija VFS li appuntajna u li tagħti exposure fil-firxa kollha tar-Russja u allura għamilniha St Petersburg.  Partijiet oħra tar-Russja, tramite l-VFS, se jkollhom servizz ta’ visa li jingħata fi żmien tlett ijiem.  Minbarra l-VFS li qed tintuża ġewwa l-Emirates area, infetaħ ukoll konsulat ġewwa t-Turkija, pajjiż ieħor fejn kien hemm ċerti problemi bil-visas.  Iċ-Ċina nafu li kien hemm ċerti issues li l-Ministeru tal-Affarijiet Barranin qed jaħdem fuqhom u għalkemm il-pożizzjoni ġiet simplifikata, nafu li meta forsi fil-passat ikunu nqalgħu ċerti problemi wieħed irid ikun kawt ħafna.  Fl-Indja wkoll hemm issues ta’ visas li qegħdin nindirizzaw u dalgħodu stess iltqajt mal-Kummissarju Għolja Indjana għal Malta li ġiet tkellimna speċifikament dwar dan u aħna qegħdin nittrasmettu llum stess dik l-informazzjoni lill-Ministeru tal-Affarijiet Barranin.  

Fejn tidħol l-area tal-istudenti kellna diversi meetings flimkien mal-Onor. De Marco u l-Felton fejn ġew b’lista ta’ madwar 30 pajjiż li jridu jġibu l-istudenti minnhom.  Li qegħdin ngħidu aħna huwa li se nidentifikaw ħames jew għaxar pajjiżi, naraw kif nistgħu jkollna sistema ta’ visas li taħdem imma huwa diffiċli li f’daqqa waħda overnight ikollna visas minn xi 30 pajjiż.  

Nistgħu ngħidu li riċentement kien hawn grupp mill-Iraq - naħseb wieħed mill-ewwel gruppi li ġie minn hemmhekk – li ġew via Istanbul, u sar ħafna xogħol min-naħa tal-MTA u l-Ministeru tal-Affarijiet Barranin biex insibu mezz kif dawn jingħataw ix-Schengen visa biex jiġu Malta.  Jiġifieri min-naħa tagħna qed isir dak kollu possibbli, ovvjament dejjem subject to the Ministry of Foreign Affairs u l-pulizija għax ultimately anke jekk għandek visa, jekk il-pulizija tiddeċiedi li ma tistax tidħol, ma tidħolx.  We joined Schengen only last year jiġifieri għadna qegħdin nitgħallmu, però naħseb li qegħdin nippruvaw naraw fejn huma dawk l-areas li l-iżjed nistgħu nimxu fuqhom.  

ONOR. ALFRED SANT:  Mr Chairman,  xtaqt nerġa’ mmur lura għall-proġett ta’ Sheffield United.  Bħala permanent secretary kellek xi input personali u dirett fil-kwestjoni tal-kuntratt ta’ Sheffield United?  

IS-SUR PETER PORTELLI:  Fuq il-kuntratt assolutament xejn.  

ONOR. ALFRED SANT:  Ma kien hemm l-ebda invoviment min-naħa tiegħek?  

IS-SUR PETER PORTELLI:  Ma dħalt assolutament xejn.  

THE CHAIRMAN:  Ma jidhirx li għandna iktar mistoqsijiet.  Nitolbok tibgħat dak ir-rapport tal-evaluation fuq dan il-kuntratt li qed tgħid li sar min-naħa tal-MTA.  Il-Kumitat huwa aġġornat.  Nirringrazzjakom. 

Fit-8:36p.m. il-Kumitat aġġorna.

PAGE  
2

